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Connie G.Santos

Renovar el parque
es una cuestion de
seguridad vial

Un gesto del Gobierno haria crecer las ventas

C.de Miguel

MADRID-En el momento que
hubiera un gesto de apoyo al
sector del automavil, las ventas
comenzarian una recuperacion
y serria, ademds, una operacién
rentable para el Gobierno. Esta
fue una de las opiniones en
comtin de todos los participan-
tes en la mesa redonda sobre la
situacion actual del sector del
motor en Espana celebrada en la
sede de LARAZON yala que
asistieron algunos dirigentes
destacados del sector, como los
directores generales de Hyundai

y Suzuki, Diego Gutierrez
Colomer y Juan Lépez Frade, el
director de ventas de Bosch,
Ricardo Olalla, o el empresario
independiente siempre vincula-
do al mundo del motor, Ignacio
Traver. «Cualquier gesto, por
pequeno que fuera, tendria un
efecto multiplicador -argumenta
Lépez Frade- sobre las ventas y
también sobre los ingresos del
Estado. hay que tener en cuenta
que los descuentos, ayudas y
ofertas actuales superan con
mucho alos que se ofrecian a los
clientes en los anteriores planes
Prever y 2.000E. Estamos en el

EL DATO
El espafiol es el
segundo parque mas
viejo de Europa, sélo
por delante de Grecia

mejor momento para adquirir
un automdavil». Se argumenta
ademads que los coches de hoy,
ademads de ser comparativamen-
te mds baratos que los de hace
diez anos, son mucho mas
seguros y vienen de serie con un
equipamiento mds completo

que las mejores versiones de
anos atrds.

En el aspecto rentable de un
posible programa de ayudas coin
cide igualmente Diego G. Colo-
mer, que demuestra, con el estu-
dio econdmico elaborado por
Anfac, que el saldo de cualquier
ayuda siempre ha sido positivo
parala Administracion. «Ademads
es una exigencia de tipo social. Si
queremos carreteras mds seguras
y aire menos contaminado, hay
que retirar los coches con mds de
diez anos. Somos el segundo pais
de la Europa de los 27 con el par-
que automovilistico mds viejo»
Ignacio Traver, por su parte, cree
que la trascendencia social posi-
tiva que siempre tiene el comprar
un coche nuevo favorecerd que
este sector industrial sea uno de
los que antes se recuperard cuan-
do pase la crisis, aunque Lépez
Prade no ve un mercadu ql_lE se
sitiie en un millon de coches al
menos hasta el ano 2017. «Puede
que haya -comenta- un efecto
rebote en 2013 o 2014, ya que no
puede estar por debajo de 700.000
unidades, como esperamos que
termine el afno tras las tltimas
medidas econdmicas, pero son
impensables niveles como los de
hace un lustro»

Por su parte, Ricardo Olalla co-
menté lasituacion desde el punto
devistadeltaller de reparaciones,

::
venden

mas coches,
la recaudacién
aumenta»

Diego Gutiérrez
Colomer
Dtor. gral. de Hyundai

afio el mercado
esparfiol llegue a
las 700.000
unidades»

Juan Lépez Frade
Dtor. gral de Suzuki

“ No creo
que este
!

€C
fidelizar
ey

al cliente para
que acuda a los

> talleres oficiales

de marca»

Ignacio Traver
Directivo del sector
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[JEL SECTOR DEL MOTOR ANTE LA CRISIS ECONOMICA

MESA REDONDA

El automovil,
preparado
para despegar

Los participantes en
lamesaredonda de
LARAZON
estuvieron de
acuerdoenquela
recuperacion puede
legar si hay un gesto
de apoyo al sector
por parte de laactual
Administracion, de
izquierda a derecha:
Ignacio Traver, Diego
G.Colomer
(Hyundai), Ricardo
Olalla (Bosch), Juan
L6pez Frade
(Suzuki), Carlos de
Miguel y Santiago de
laRocha

queestdsufriendoahoralabajada
de ventas de hace tres o cuatro
anos. «En esta crisis, que esta
siendo muy larga, ha descendido
el nimero de reparaciones y el
matenimiento en los coches mas
viejos es minimo. El taller ha de
evolucionar ya que ahora se esta
enfrentando a una complejidad
cada dia mayor de los vehiculos y
deberfa orientarse hacia repara-
ciones de mantenimiento méds
sencillas y rapidas, pero en este
campo hay empresas muy agresi-
vas. El taller tradicional no tiene
las cosas muy féciles para el futu-
ro». Y en esta linea, Traver insitid
enquelasmarcasdeberfan traba-
jar mas en fidelizacion del cliente
para asegurar el mantenimiento
de los coches en los concesiona-
rios de marca y asi ayudar a la
rentabilidad de las concesiones.
La rentabilidad del sector fue
otro de los temas abordados. Co-
lomeryLopez Frade coincidieron
en que el modelo de concesiona-
rio debe evolucionar. «Nuncavan
adesaparecer, peroyano haysitio
para concesiones de 3.000 metros
cuadrados. Deberdn reagruparse,
no en sistemas multimarca, que
sehavistoque no funcionan, sino
adaptando los espacios a las ne-
cesidades reales y poniendo en
comltin servicios que no necesa-
riamente tienen que ser persona-
lizados con la marca. La exposi-

cionylaventadeben mantenersu
identidad, pero en el taller, el de-
partamento de chapa y pintura,
porejemplo, puede trabajarindis-
tintamente con varias marcas. Se
trata de abaratar costes». Para
Ricardo Olalla es necesario ade-
mds adaptar red y talleres a las
dimensiones reales del mercado
espaniol, que estan muy pordeba-
jodelos 1,6 millones de unidades
vendidas hace un lustro.

El tema de la nueva fiscalidad,
con la anunciada subida del IVA
de tres puntos, fue también obje-
to de debate. Segtin Traver, «el
efecto va a ser muy negativo ya
que, aunque a medio plazo es
posible que la economia mejore,
las perspectivas a corto son mu-
cho peores». Una opinién coinci-
dente conlade Diego G. Colomer,
que cree que este hecho repercu-
tird muy negativamente en las
ventas, «ya que la renta de las fa-
milias espanolassereduciraen un
3% y se dejard sentir en un nuevo
descensodelmercado, que puede
situarse por debajo de las seten-
cientas mil unidades». En esta
mismacifracoincide LépezFrade,
quienreconoce que no se espera-
baqueel mercado espafiol pudie-
ra situarse en niveles tan bajos,
«pero ésta es la previsién con la
que estamos trabajando hoy».

Gutiérrez Colomer mostro ade-
mds su preocupacion por lasitua-
cién de la red comercial. «Esta si-
tuacidn estd terminando con la
pequenaymedianaempresa, que
no puede resistir mas. Estamos
viendo que algunos sectores ha-
blandedespidosde unos milesde
trabajadores, pero en el sector de
la distribucién de automdviles
hay un goteo constante desde
hace varios afos, que no se mani-

CONCESIONARIOS
La estructura
comercial debera
adaptarse a las cifras
reales del mercado

fiestay no sale ala calle, pero que
ya ha costado muchos miles de
puestos de trabajo y cierre de
empresas».

Comoidea final, quedd encima
de la mesa la necesidad de tener
un mercado interior fuera para
poder asegurar la continuidad de
los proyectos de fabricacién de
nuevos modelos enlas plantas de
produccién espanolas. Es cierto
quelacompetitividad delas plan-
tas aqui instaladas es muy alta,
pero siempre es importante una
buena rentabilidad en elmercado
interior para asegurar los proyec-
tos industriales de futuro.



